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Nowe Tyskie 00+

to produkt z ogromnym potencjatem:

+57% wzrostu kategorii piw
hezalkoholowych w 2019 r.*, prognozowany
wzrost w 2020 r. +40%**

Rozszerzamy oferte
najbardziej znanego
i popularnego polskiego piwa***

Doskonate wyniki w testach konsumenckich -
a2 79% oséb po sprobowaniu
zadeklarowato che¢ zakupu****

Mocna kampania reklamowa
z udziatem ambasadora marki

Data dostepnosci do sprzedazy: 24.02.2020
Data przydatnosci do spozycia: 6 miesiecy

Dostepne opakowania: RB 500ml, CN 500 ml
butelka RB 500 ml 5901359104034
puszka 500 ml 5901359104027
4-pak puszki 500 ml 5901359104041

tacka 6x 4-pak puszki 500 ml 5901359104058

www.abcalkoholu.pl

Alkohol. Tylko dla petnoletnich

*Kompania Piwowarska S.A. za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, cata Polska (jako suma rynkdw: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty, Duze, Srednie, Mate

Sklepy Spozywcze, Sklepy Winno-Cukiernicze oraz Stacje Benzynowe), sprzedaz volumenowa w hl w okresie skumulowanym 11.2018-10.2019 w poréwnaniu do

11.2017-10.2018; piwa bezalkoholowe (definicja 6w stworzona przy udziale Kompanii Piwowarskiej S.A.; **Wewnetrzne estymacje KP; ***19% znajomosci
",spontanicznej [top of mind], Kantar Tracking, 10.2018-11.2019; ****Kantar, test konceptu i produktu, ke i Tyskiego i piw bezalkoholowych, listopad 2019;

\&




- Captain Jack gra w segmencie, ktéry roénie
rok do roku +22% wartoéciowo*. Marka nie
caty rok po wprowadzeniu zajmuje drugg

ROZKREC
KAPITALNA A
IMPREZE

O SMAKU RUMU

pozycje w tym segmencie**

- Doskonata formuta: tatwo pijalny,
zbalansowany smak, ktéry przypadnie
do gustu mtodym konsumentom

+ 6% alkoholu i aromat rumu idealna
propozycja na imprezy

« Bardzo wyréznialny kolor piwa oraz projekt
opakowania konsumenci od razu zauwaza
nowosé

« Bardzo silna kampania reklamowa
w mediach

* Zrédto: Kompania Piwowarska S.A. za Nielsen, Panel Handlu Detalicznego,
cata Polska (jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermarkety, Dyskonty,
Duze, Srednie, Mate Sklepy Spozywcze, Sklepy Winno Cukiernicze
oraz Stacje Benzynowe), dynamika sprzedazy wolumenowej, w okresie
skumulowanym od maja 2018 do kwietnia 2019 w poréwnaniu do okresu
od maja 2017 do kwietnia 2018; segment piw o smaku alkoholi mocnych,
definicja segmentéw wedtug Kompanii Piwowarskiej.

** Zrédto: Kompania Piwowarska S.A. za Nielsen, Panel Handlu
Detalicznego, cata Polska (jako suma rynkéw: Hipermarkety, Supermar
kety, Dyskonty, Duze, Srednie, Mate Sklepy Spozywcze, Sklepy Winno
Cukiernicze oraz Stacje Benzynowe), sprzedaz wolumenowa, w okresie
skumulowanym od maja 2018 do kwietnia 2019; segment piw
o smaku alkoholi mocnych, definicja segmentéw
wedtug Kompanii Piwowarskiej.

REDD'S DRINK!

Nowy wariant PAPAJA I LIMONKA
to dopelnienie smaku wakacji!

Nowy Redd’s Papaja i Limonka to:

e odpowiedz na rosnacy trend
i zainteresowanie smakami

egzotycznymi*

e orzezwiajaca kompozycja
smakow, idealna na letnie dni

e wyczekiwany smak lata
- konsumenci ocenili smak
jako atrakcyjny.**

Data dostepnosci do sprzedazy: 24.02.2020
Data przydatnosci do spozycia: 12 miesiecy
Zawartos¢ alkoholu: 4,0%

Dostepne opakowani
opakowanie ,
BUTELKA NRB400 ML -
KARTON 18 X NRB400 ML //
*Zrddlo: Nielsen, Total Poland,
PUSZKA CN500 ML Flavoured Volume, MAT 09.2019
4-PAK PUSZEK CN500 ML Test smakow, czerwiec 2019, CAWI
**Tlosciowy test konceptu smakow
TACKA 6 X 4-PAK PUSZEK CN500 ML dla Redd'sa, ARC, 2019




LECH FREE =

DLACZEGO WARTO MIEC NOWE SMAKI LECHA FREE 0,0%

1. Lech Free to marka numer 1 w kategorii piw bezalkoholowych.*

2. Wsréd konsumentéw piw bezalkoholowych mamy fanéw lageréw, ale az 60% sprzedazy generujq

warianty smakowe. Konsumentéw przyciqga owocowosé tych piw.*
3. Nowe smaki Lecha Free zostaly bardzo wysoko ocenione przez konsumentéw

- 84% z nich deklaruje che¢ zakupu, érednio 82% uwaza za bardzo atrakcyjne.**

4. Lech Free bedzie miat silniejsze wsparcie reklamowe 360° i jest sponsorem Runmageddonu.

AT 33T
ORZEZWIAJACE &

POLACZENIE i QPE
MARAKUI | MELONA :

MARAKUJAT MELON

DOSTEPNE OPAKOWANIA:

LECH FREE MARAKUJA | MELON LECH FREE MARAKUJA | MELON

LECH FREE MARAKUJA | MELON
PUSZKA CNS00 ML/ TACKA 24 SZT. CN500 ML X4 NRB330 ML X6 RB500 ML X20
: 5901359104140 5901359104157 5901359104324
BUTELKA RB500 ML/ SKRZYNKA 20 SZT.
BUTELKA NRB330 ML/ TACKA 24 SZT. LECH FREE ANANAS | GUAWA LECH FREE ANANAS | GUAWA LECH FREE ANANAS | GUAWA
TERMIN PRZYDATNOSCI DO SPOZYCIA: 12 MIESIECY CN500 ML X4 NRB330 ML X6 RB500 ML X20
. h 5901359104218 5901359104225 5901359104331
DATA DOSTEPNOSCI DO SPRZEDAZY: 24.02.2020
*Niel udziaty woll YTD Sep ber 2019 **Kantar Product Concept Test October 2019



LECHENDY .

GCZERPI ENERGIE Z WIATRU!

LECHENDY CZERPIA ENERGIE Z WIATRU!

LECH PREMIUM, DZIEKI WSPOLPRACY Z INNOGY, WSPIERA PRODUKCIJE
ENERGII POCHODZACEJ Z WIATRU | SAM JEST NIA NAPEDZANY!

W listopadzie 2019 r. Kompania Piwowarska podpisata umowe z innogy na zakup energii elektrycznej pochodzqcej
w 100% z odnawialnych zrédet energii (OZE). Dzigki tej wspotpracy trzy browary Kompanii Piwowarskiej (Tyskie
Browary Ksigzece w Tychach, Browar Dojlidy w Bialymstoku i Lech Browary Wielkopolski w Poznaniu) od tego roku
korzystac bedq z energii elektrycznej produkowanej przez polskq farme wiatrowq Innogy Renewbles Polska Park
Wiatrowy Nowy Staw. Jest to pierwsza umowa PPA podpisana w Polsce na dostawe energii z planowanej farmy
wiatrowej bez wsparcia dotacji panstwowych.

W 2020 roku udziat energii elektrycznej pochodzqcej ze Zrédet odnawialnych, dzieki umowie bedzie taki,
iz zrbwnowazy zapotrzebowanie naszych Browaréw na energie niezbedng do wyprodukowania jednej
z najwigkszych marek piwnych w Polsce - czyli Lecha.

Umowa ta stanowi podstawe dla innogy do zainwestowania w nowy projekt konstrukgji lgdowej, ktéry wesprze
program Agendy 2030 ONZ, a takze umozliwi realizacje wizji Srodowiskowej naszej spotki macierzystej, Grupy Asahi.

Postawienie na odnawialne Zrédta energii niezbednej do produkgji piwa w browarach Kompanii Piwowarskiej

jest kolejnym, naturalnym krokiem marki Lech, ktérej podejscie ekologiczne jest szczegélnie bliskie. Marka od lat
inspiruje konsumentéw w tym obszarze prowadzqc szereg aktywnosci, ktére majq pozytywny wptyw na srodowisko:
od realizacji programu CSR, po organizacje zbiérek Smieci i wymiane kubkéw na wielorazowe podczas festiwali.

Informacje na temat energii odnawialnej znajdujg sie na butelkach i puszkach 500 ml, a niebawem pojawiq sie
na wszystkich opakowaniach i w komunikagji Lecha.



